TERMO DE ADESAO E USO DE MARCAS

SILVER WEEK®

1 - Pelo presente instrumento particular de adesdo a SILVER WEEK® - Semana de
Descontos, Promocdes e Atividades, dirigida para ao consumidor 50+, fica estabelecido
o acordo entre a EMPRESA EMPREENDEDORA e EMPRESA ADERENTE a qual
concorda que este instrumento regulamenta os direitos e obrigacdes (responsabilidades
e

deveres) a que as partes assumem, bem como 0s seus servicos relacionados.

EMPRESA EMPREENDEDORA:

2 - SAO PAULO FEIRAS COMERCIAIS LIMITADA, inscrita no CNPJ sob n°
02.995.701/0001-33, com sede a Alameda Santos, 2441 - 2° andar - Cerqueira César -
Cep.: 01419-101- CEP 01411-001 — S&o Paulo — SP, neste ato representada na forma
de seu contrato social, doravante designada apenas “EMPRESA
EMPREENDEDORA;

EMPRESA ADERENTE:

3 — RAZAO SOCIAL DA EMPRESA. inscrita no CNPJ sob n° 00.000.000/0000-00, com
sede na XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX, XXX = XXXXXXX = XXXXXX-XX -XXXXXX,
neste ato representada na forma de seu contrato social, doravante designada apenas
‘EMPRESA ADERENTE”;

OBJETO DO CONTRATO:

4 - A EMPRESA EMPREENDEDORA, acima qualificada e especificada, € a realizadora
exclusiva da “SILVER WEEK — Semana de Descontos, Promocgdes e Atividades, que
ocorrerdo em todo o territorio nacional, a ser realizada no periodo de 24 de setembro a
1 de outubro de 2024, sendo sua responsabilidade licenciar o uso da marca conforme
as regras e limites aqui estabelecidos. para que a EMPRESA ADERENTE desenvolva
seu material promocional e campanha local de descontos e vantagens para o publico-



alvo deste projeto, podendo fazer uso das Marcas para sinalizar aos seus consumidores
sua participacdo na SILVER WEEK para o publico 50+.

4.1. Faz parte integrante e complementar do presente instrumento a proposta,
denominada “PROJETO SILVER WEEK 2024”, pela qual consta o detalhamento do
projeto, contrapartidas, condicdes negociadas, obrigacdes especificas de parte a parte,
bem como, os precos e condi¢cdes de pagamentos, entre outros que ali constam.

1
5 — A EMPRESA ADERENTE concorda em promover as iniciativas de descontos e

beneficios, como fator determinante do negdcio juridico a qual adere neste instrumento,
bem como se compromete a nédo utilizar descontos artificiais, elevando precos de seus
produtos e/ou servigos, para estabelecer os descontos, devendo fazer incidir o desconto
no preco real, ordinario e de mercado normalmente praticado.

6 — A EMPRESA ADERENTE reconhece que este TERMO DE ADESAO E USO DE
MARCA ndao representam qualquer forma de cesséo de direito de uso ou exploracéo das
Marcas, nhomes comerciais, logotipos, patentes e/ou outras expressoes de identificacédo
da EMPRESA EMPREENDEDORA, e que sao de uso exclusivo desta, e, ainda, que s6
poderdo ser utilizados pela EMPRESA ADERENTE nas circunstancias e condicdes
determinadas por este instrumento. Nenhuma disposicdo deste Termo de Adeséo e do
Manual de Uso de Marcas de Uso devera ser interpretada como outorga a EMPRESA
ADERENTE a titularidade sobre os direitos de propriedade intelectual pertencentes a
EMPRESA EMPREENDEDORA.

DO TERMO DE USO E MANUAL DE MARCAS

7 - A EMPRESA EMPREENDEDORA ¢ a titular das marcas registradas e dos pedidos
de registro das marcas “SILVER WEEK” e “LONGEVIDADE EXPO + FORUM” no Brasil,
incluindo todos os logotipos, palavras e simbolos usados em conexdo com estes e
variagbes destes, essenciais para a execucdo das atividades da EMPRESA
EMPREENDEDORA, conforme indicadas neste documento, para sua utilizagdo no
contexto deste TERMO DE ADESAO E USO DE MARCAS, e de acordo com regras aqui
estabelecidas;



8 — Para que possa fazer uso das Marcas, a EMPRESA ADERENTE deve sempre
observar estritamente as Regras de Comunicacéo Visual e uso de marcas, constante
do Manual de Uso Marcas, disponivel na Plataforma Digital do website:
www.silverweek.com.br/manual.

9 — A EMPRESA ADERENTE se compromete a observar o Manual de Boas Praticas,
regulamento da SILVER WEEK e as regras de comunicagéo visual instituidas no Manual
de Marcas da SILVER WEEK, bem como a cartilha de longevidade elaborada pelo
PROCON-SP (disponivel no website: hitps://www.procon.sp.gov.br/wp

content/uploads/2022/03/procon longevidade-1.pdf), elaborado no Estado de S&o
Paulo, porém aplicavel como norma de referéncia em qualquer estado brasileiro.

10 — Todo material de divulgacdo desenvolvido pela EMPRESA ADERENTE sera
elaborado por sua conta, ordem e risco, atendendo as condi¢cfes técnicas e de acordo
com os padrbes de qualidade exigidos e estabelecidas nas Regras de Comunicacao
Visual — Manual de Uso de

2
Marcas, bem como respeitando as normas legais vigentes, incluindo, mas nédo se

limitando, as relativas ao direito do consumidor, sendo, portanto, de sua exclusiva e
integral responsabilidade a completa observancia da legislacao vigente, incluindo, mas
nao se limitando, ao texto e outros elementos, produtos e servi¢os veiculados, que néo
poderdo, de maneira alguma, infringir qualquer norma ou disposicao legal.

11 - A EMPRESA ADERENTE exibira e usara as Marcas sem qualquer modificagdo ou
alteracdo de seus tracos caracteristicos, de acordo com as Regras de Comunicacéo
Visual — Manual de Uso de Marcas - e destes Termos de Uso das Marcas, e ndo usara
as Marcas de forma a dar a impressao de que as Marcas e/ou as marcas proprias da
EMPRESA ADERENTE ou de quaisquer terceiros formam uma unica unidade. A
EMPRESA EMPREENDEDORA respeitara e cumprird as normas aqui, por ocasido da
divulgacédo e promocdo em canais de divulgacdo elegiveis, ao fazer uso da marca da
EMPRESA ADERENTE.

12 — A eventual sublicenga é realizada de forma onerosa, intransferivel, irrevogavel e
nao sublicenciavel, limitada a finalidade exclusiva de sinalizacdo da participacdo da



EMPRESA ADERENTE.

SOBRE A CONTRAPARTIDA

13. AEMPRESA ADERENTE se compromete com premissas, garantindo a plena realizacdo da
Silver Week 2024, como por exemplo, mas ndo unicamente: presenca da marca do patrocinador em
todo material de comunicacéo e divulgacéo da Silver Week. oferta de calendario de atividades para
0 consumidor sénior, espacos fisicos para ativacdo da Silver Week, campanhas de divulgacdo em
seus canais proprios e nas midias tradicionais do seu territério e a TRANSMISSAO DO FORUM DA
LONGEVIDADE, nos seus espa¢os comuns, seja area de eventos, cinema, praca de alimentacéo e
em seus canais proprios.

14 — Apos o término do Prazo, ou na hipétese de descumprimento das disposicdes
destes Termos de Adesdo e Uso de Marcas ou de quaisquer outros documentos
celebrados entre as PARTES, todas as sub licencas de direito de uso das Marcas
ESTARAO AUTOMATICAMENTE REVOGADAS, sem que nada seja devido a
EMPRESA ADERENTE e/ou a EMPRESA EMPREENDEDORA ao titulo de indenizacao
ou a qualquer outro titulo.

3
15 — As PARTES renunciam a possibilidade de exigir a troca, envio ou entrega das vias

originais (ndo-eletrbnicas) assinadas dos Termos de Adeséo e Uso das Marcas, bem
como renunciam ao direito de recusar ou contestar a validade dos aceites e
concordancias eletronicas, na medida maxima permitida pela legislacéo aplicavel.

DAS RESPONSABILIDADES

16 - A EMPRESA EMPREENDEDORA né&o assume qualquer responsabilidade que
advenha das relagbes pessoais e/ou comerciais existentes entre a EMPRESA
ADERENTE e seus clientes, pelos produtos e servi¢cos, sejam elas de forma direta ou



indireta, e/ou também:

16.1 - Pelas negociacdes e/ou negocios juridicos celebrados entre a EMPRESA
ADERENTE e seus clientes, parceiros, fornecedores, prepostos, empregados e/ou
prestadores de servigos a ela vinculados;

16.2 - Pelos PRODUTOS e/ou SERVICOS que a EMPRESA ADERENTE fornece
ou venha a prestar a terceiros, 0s seus clientes.

16.3 - Pelos descontos da EMPRESA ADERENTE estabelecidos e informados por
ocasido da sua adesao dentro da plataforma digital. Havendo divergéncia entre
informacdes divulgadas pelas partes ou por terceiros, prevalecera os descontos
informados no site da EMPRESA ADERENTE, que se compromete a corrigir tal
informacao e assumir 0s riscos inerentes a ela.

DO USO E TRATAMENTO DOS DADOS PESSOAIS

17. As PARTES reconhecem que, durante o Prazo de Vigéncia do Contrato, por meio de seus
funcionarios, prepostos e/ou de qualquer outra forma, podera adquirir “Informagodes
Confidenciais” para os propdsitos do presente Termo de Adesdao e Uso de Marcas,
Informagdes Confidenciais significaram todas as informacdes relativas ou pertencentes a
cada umadas PARTES, inclusive, mas sem limitagao:
a) a conhecimento, dados, documentos, técnicas, processos, materiais, amostras de
produtos, planos de negécios ou outras informacgdes divulgadas direta ou
indiretamente;
b) Informacgdes fornecidas por qualquer representante de uma das PARTES;

¢) Informagdes ou outros produtos desenvolvidos em conexdo com o objeto do
Contrato; e

18 — Informagdes que AS PARTES tenham a obrigac&o perante terceiros de manter
confidenciais, referidas e tais revelacfes estardo sujeitas as seguintes regras de
confidencialidade e ndo utilizagdo: a) As PARTES manter@o em estrito sigilo as Informacdes
Confidenciais recebidas, nao podendo distribuir, revelar ou disseminar tais Informagdes
Confidenciais a qualquer terceiro e/ou a qualquer um néo autorizado ao amparo deste
Instrumento;

b) As PARTES nao usaréo as Informacfes Confidenciais recebidas para qualquer

propésito que ndo seja facilitar e cumprir o objeto deste Contrato;

4
¢) As PARTES néo usardo as Informacdes Confidenciais em sua posse e conhecimento nas



suas proéprias operacdes ou nas operacfes de qualquer terceiro e/ou em seu proprio
beneficio ou em beneficio de terceiros, sem o consentimento prévio e por escrito dos
demais envolvidos, ou seja, das outras PARTES;

d) As PARTES restringem o uso das Informacdes Confidenciais em sua posse aqueles
dentre os seus conselheiros, diretores e funcionarios que tenham necessidade de conhecé-
las estritamente para a consecucédo do objeto do Contrato. As PARTES poderédo divulgar
as Informac6es Confidenciais a membros de uma empresa controladora ou afiliada que
tenham a estrita necessidade de conhecé-las, contanto que tal entidade concorde, antes
darevelacdo, em obrigar-se pelos termos destas Condi¢cdes Gerais;

e) As PARTES serdo responsaveis perante as outras PARTES por qualquer revelagéo ou
uso improprio e/ou ndo autorizados de Informag¢bes Confidenciais, por si, seus socios,
acionistas, representantes, diretores, funcionarios, agentes e/ou afiliadas.

19 — As PARTES garantirdo que cada um dos seus funcionérios e colaboradores né&o revele
informacgdes confidenciais, durante e apds seu vinculo empregaticio, a qualquer pessoa sem
direito de acesso a tais Informagbes Confidenciais, de acordo com o0s termos destas
Condicdes Gerais.

20 - As obrigacBes de confidencialidade ora estabelecidas ndo serdo aplicaveis as
informagdes que: a) Eram conhecidas pelas PARTES antes do seu recebimento, desde
que devidamente comprovado; ou
b) Eram conhecidas pelo publico em geral antes do seu recebimento, desde que
devidamente comprovado; ou
¢) Foram obtidas de um terceiro que ndo estava sob obrigacdo de confidencialidade e
tinha direito legal de fazer tal revelacédo; ou
d) Suarevelacdo sejarequerida por lei, desde que a PARTE notifique prontamente as outras
PARTES e nao revele nenhuma informagdo sem o consentimento prévio e por escrito ou
até que ela tenha esgotado todas as medidas legais que possam ser tomadas para impedir
ou limitar arevelacdo de Informac¢8es Confidenciais.

21 - As PARTES comprometem-se a devolver imediatamente, a qualquer tempo, mediante
solicitacdo ou ao término do Contrato, todos os papéis, desenhos, anotagdes, memorandos,
manuais, especificacdes, projetos, documentos, dispositivo USB, CDs e qualquer outro meio
fisico, contendo ou divulgando quaisquer Informagdes Confidenciais.

22 — As obrigac6es de confidencialidade e ndo utilizacdo previstas neste Instrumento
expirardo no prazo de 5 (cinco) anos ap6s arescisdo do Contrato, por qualquer motivo.



5
23 — As PARTES declaram ter ciéncia do inteiro teor da Lei 13.709/18 (“Lei Geral de Protegao

de Dados” ou “LGPD”) e das obrigagbes a elas impostas e obrigam-se, por si, seus
empregados, colaboradores, parceiros e contratos, a atuar sempre em conformidade com a
legislacdo vigente sobre protecdo de dados pessoais e as determinacdes de O6rgaos
reguladores/fiscalizadores sobre a matéria, em especial, a LGPD e a Autoridade Nacional de
Protecao de Dados (“ANPD”), bem como a somente tratar Dados Pessoais dos participantes
dos eventos realizados para o cumprimento deste contrato e das atividades necessarias a
realizacdo do evento. Os termos usados nesta clausula em mailsculo terdo o seu significado
definido de acordo com a LGPD.

24 — As PARTES deverédo observar e cumprir as normas legais vigentes aplicaveis referente
ao tratamento de dados pessoais, sob pena de arcar com os danos comprovadamente
causados a parte inocente, aos seus colaboradores, clientes e fornecedores, sem prejuizo das
demais sanc¢des apliciveis de acordo com os termos previstos neste contrato e na legislagéo
em vigor.

25 — As PARTES deverao notificar as outras PARTES no prazo previsto na LGPD ou em
regulamentos emitidos pela ANPD acerca de:
a) Qualquer ndo cumprimento (ainda que suspeito) das disposi¢des legais relativas a
protecdo de Dados Pessoais;
b) Qualquer descumprimento das obriga¢gdes contratuais relativas ao processamento e
tratamento dos Dados Pessoais; e
¢) Qualquer violacdo de seguranca no ambito de suas atividades.

26 — As PARTES deverao, em relacdo aos dados pessoais que tratar em razdo deste Contrato,
fornecer assisténcia, informacGes e cooperacdo comercialmente razoaveis em relacdo as
guestdes de protecdo de dados, incluindo (sem limitagéo) em relagéo a:
a) Qualquer reclamacdao e / ou exercicio ou suposto exercicio de direitos por um titular dos
dados ou qualquer investigacdo ou atividade de execucdo por um regulador relacionada
ou relacionada com o processamento de dados pessoais relacionados ao presente
Contrato; e (
b) Qualquer violacéo real, potencial ou tentativa de violagdo de dados pessoais
relacionados ao presente Contrato.

27 — O direito de reparagao de danos decorrentes de violacbes da LGPD e demais normas
aplicaveis em tema de protecao de dados pessoais comprovadamente causados por acédo ou
omissado da PARCEIRA nao esta sujeito a qualquer limitacdo de responsabilidade.



DAS DISPOSICOES GERAIS E FINAIS

28 - Quaisquer avisos ou comunicacdes, que uma das partes tenha de fazer a outra
parte, em relacdo a quaisquer direitos ou obrigacdes contidas no presente instrumento,
deverdo adotar a forma escrita e seréo tidas como eficazmente entregues no endereco
constante do preambulo deste termo, e se:
a) Entregues em maos mediante protocolo escrito por quem de direito possa
representar a parte remetida; Enviadas por servico de "courier" mediante protocolo
escrito ou se pelo correio, na forma de carta registrada ("AR"); ou
b) Enviadas & EMPRESA ADERENTE no e-mail por ela cadastrado e em nome e
conta do Representante mencionado e cadastrado na plataforma digital — por
ocasido do cadastramento, ou outro meio eletrénico habil para tais comunicagdes.
c¢) Enviadas 8 EMPRESA EMPREENDEDORA no e-mail, constante do cabecalho,
ou através do site www.silverweek.com.br/contato.

LEI APLICAVEL E JURISDICAO

29 — O Contrato, as Condic6es Especificas e estas Condicbes Gerais sao regidas e interpretadas
em conformidade com as Leis da Republica Federativa do Brasil.

30 — As PARTES elegem o Foro da Comarca da Capital do Estado de Sao Paulo, com excluséo de
qualquer outro, por mais privilegiado que seja ou venha a ser, para nele serem dirimidas quaisquer
davidas e questbes destas Condigbes Gerais, das Condi¢des Especificas e/ou do Contrato, seus
Anexos e/ou Aditivos, se houver, que ndo possam ser dirimidos amigavelmente.



Testemunhas:

1-

Sao Paulo, 10 de setembro de 2024.

SAO PAULO FEIRAS COMERCIAIS LTDA

Diretor Superintendente — Sr. Jorge Alves de Souza
CPF n°©119.521.210-00
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